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МОНОПОЛИСТИЧЕСКИЕ ОРГАНИЗАЦИИ, ИХ ПОЛЬЗА И ВРЕД 
ДЛЯ ОБЩЕСТВА 

 
 KALIT SO‘ZLAR:   ANNOTATSIYA  

Цена, прибыль, патент, 
торговой знак, капитал 

В этой статье вы получите следующую информацию о 
монополии возможный “Краткое содержание монополии”, 
“Виды монополий”, “Регулирование монополий”.  

 

Монопо́лия организация, которая осуществляет контроль над ценой и 

объёмом предложения на рынке и поэтому способна максимизировать прибыль, 

выбирая объём и цену предложения, либо исключительное право, связанное с 

авторским правом, патентом, торговым знаком или с созданием государством 

искусственной монополии. 

Прибыль от господствующего положения на рынке в долгосрочной 

перспективе может превысить убыток от применения стратегии демпинга или 

других способов захвата рынка. В пределе, при захвате всей отрасли какого-либо 

блага, выпуск такого монополиста будет выпуском всей отрасли, а предложение этой 

фирмы будет предложением всей отрасли. Контроль рынка крупной компанией-

монополистом может достигаться за счёт того, что на рынке более не существует 

компаний с таким же капиталом, компаний, которые могли бы производить товары 

или предоставлять услуги в том же объёме, что и компания-монополист. Во многих 

странах приняты законы для охраны конкуренции и созданы антимонопольные 

службы. 

Монополия делится на три вида. Эти естественная монополия, 

государственная (закрытая) монополия и открытая монополия. 

Естественная монополия — предприятия, объединённые единой сбытовой 

организацией, состояние товарного рынка, при котором удовлетворение спроса на 

этом рынке эффективнее в отсутствие конкуренции в силу технологических 

особенностей производства, а товары, производимые субъектами естественной 

монополии, не могут быть заменены в потреблении другими товарами, в связи с чем 

спрос на данном товарном рынке на товары, производимые субъектами 

естественных монополий, в меньшей степени зависит от изменения цены на этот 

товар, чем спрос на другие виды товаров. При этом может быть такая ситуация, когда 

услуги компании имеют аналоги, но по общепризнанным нормам такая компания всё 

равно считается монополией. 

Государственная (закрытая) монополия — монополия, созданная силой 

законодательных барьеров, определяющих товарные границы монопольного рынка, 



Journal of Academic Research and Trends in Educational Sciences (JARTES) 
VOLUME 1, ISSUE 12 / ISSN 2181-2675 

 
 

113  
 

субъекта монополии (монополиста), формы контроля и регулирования его 

деятельности, а также компетенцию контролирующего органа. 

Открытая монополия — временная ситуация, существующая в результате 

появления новой технологии или продукта в период, пока конкуренты не освоили 

данную технологию и производство данного продукта.  

Эти три виды считается самым главном члены монополии.  

В каждой стране создаются различные органы для регулирования монополий. 

Их целью является поддержание конкуренции на рынке, контроль над ценами 

товаров, предотвращение зависимости других фирм от монополий. Для 

регулирования монополий создается законодательство, в котором указывается 

правило их функционирования на рынке. По сравнению с другими видами 

естественные монополии регулировать сложнее всего. Тогда возникает вопрос об 

экономической обоснованности их деятельности, законодательное установление 

цен или доходности. Также применяется контроль отношений собственности — 

выясняются конкретные бенефицианты и лица, принимающие решения о 

деятельности монополии. 

Первым шагом является выявление видов деятельности, которым свойственна 

естественная монополия. Следующим шагом является проверка обоснованности 

затрат и цен. После проверки обоснованности затрат и цен и их утверждения 

государством дальнейшие изменения, которые провоцируют монополии, будут 

наблюдаться только после проверки антимонопольными органами. Для более 

эффективного регулирования естественных монополий государство их 

национализирует. В этом случае наблюдается проблема закрытости информации в 

деятельности монополий. 
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