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ТЕОРИЯ СПРОСА И ПРЕДЛОЖЕНИЯ 
 

 КЛЮЧЕВЫЕ СЛОВА:   АННОТАЦИЯ  

технологии производства, 
субсидия, кривая спроса, 
кривая предложения, 
кривая Кегеля, закон 
спроса, закон 
предложения 

В статье представлена частичная информация о спросе и 
предложении и взаимосвязи между ними. Кроме того, о 
рыночном балансе мы можем узнать в статье. В статье 
описывается взгляд на спрос и предложении в Узбекистане 
и мире. 

 

Потребность как научная категория, выражающая потребность людей в 

средствах жизнедеятельности, является общей и постоянной для всех стадии 

развития человечества. Часть потребностей, которая определяется, обеспечивается 

только деньгами, становится -спросом. Итак, спрос-это потребность, обеспечиваемая 

только деньгами. Спрос будет иметь ряд альтернатив, так как с изменением цены 

будет меняться и количество приобретаемых товаров. Исходя из этого соотношения 

спрос определяется следующим образом. В определённый период времени при 

существующем уровне цен потребность потребителей в возможности приобрести 

определённые виды товаров и услуг называется рыночном спросом. Спрос каждого 

потребителя, то есть отдельного лица, семьи или предприятия, фырмы на данный 

вид товаров называется - индивидуальным спросом, а сумма спросов нескольких 

потребителей на данный вид товаров или услуг называется рыночным спросом. 

Индивидуальный спрос и рыночный спрос определяются с точки зрения количества. 

Но ети суммы не всегда одинаковы, а изменчивы. Закон спроса определяется прямой 

или обратной зависимостью между изменением количества приобретаемого товара. 

Количество и объём спроса зависит не только от цены есть некоторые фактора 

которые имеют на них: 

1. Вкус потребителя, покупать товар или не покупать 

2. Количество потребителей на рынке  

3. Доход потребителей 

4. Цена сопутствующих товаров 

5. Вероятность изменения цен и доходов в будущем 

Посмотрим, как изменение этих факторов повлияют на изменение объёма 

спроса: 

1. Если изменится вкус потребителя это подействует на повышение или 

понижение цен  

2. Если цена возрастёт, спрос увеличится если количество потребителей 

уменьшится, спрос уменьшится и наоборот 

3. При изучении влияния изменения цены большую роль играет прибыль, если 

прибыль высокая, то потребители получат качественный товар, если прибыль 
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маленькая, то всё будет наоборот. При изучении изменение цены родственных 

товаров на спрос целесообразно разделить их на 2 вида: 

1. Товары заменяющие друг друга 

2. Товары дополняющие друг друга 

В будущем спрос на такие факторы как ожидание изменения цены товара и 

того является ли количество товара достаточным или нет, влияют на объём спроса, 

который можно приобрести за счёт потребительского дохода. 

Связь между количеством товаров называется законом Эйнгеля. Товары, 

величина спроса на которые изменяется в правильной зависимости от изменения 

дохода, называются общими товарами, а фактический уровень "рыночных" цен в 

течение определённого времени называется предложением товаров и услуг 

производителями или продавцами на рынке. 

С изменением рыночной цены будет меняться и предложение. На уровне вида 

ценообразования предложения он указываем какое количество товара готова к 

продаже. Изменение количества предлагаемого товара в зависимости от величины 

цены называется законом предложения влияет на ряд факторов; 

1. Цена ресурсов 

2. Технология производства 

3. Налоги и субсидии 

4. Цена товара на душу населения 

5. Ожидание изменения цен 

6. Количество продавцов на рынке 

7. Доходы покупателей 

Опишем каждый из этих факторов. 

1. Соотношение между предложением и стоимостью ресурсов. Снижение цены 

на имеющиеся ресурсы снижает издержки производства. В результате предлагаемые 

товары и услуги будут увеличиваться. 

2. Внедрение новых технологии способствует улучшению производственной 

деятельности 

3. Большинство налогов включается в себестоимость продукции 

4. Увеличение себестоимость продукции приведёт к сокращению её 

предложения. 

5. Ожидание производства также влияет на объём продукции поставляемой на 

рынок 

6. Если производителе товара много, объём запрещённого товара будет больше 

Спрос и предложение всегда находятся в постоянном соотношение между 

спросом и предложением равно друг другу. Ситуация называется рыночным 

равновесием. Цена, формирующая при равновесии рынка, называется рыночной 

ценой. Ценовая эластичность спроса (Et) рассчитывается по следующей формуле, 

Et=Q/p 
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где Q- процентные изменение количества в цена Et- эластичности спроса  

P- процентные изменение цены 

Существуют ковариантные определяющие эластичность спроса. Существует 

также эластичность спрос на доход. Для его определения используется показатель 

эластичности дохода, который рассчитывается по следующей формуле: 

                                    Et=Q/D 

Et- эластичности дохода, Q- коэффициент фазового изменение дохода, D- 

процентное изменение дохода. 

В результате мы можем заметить, что спрос и предложения зависят от одного 

фактора во многих странах мира. Например, Китай производит и продаёт телефоны 

в страны по всему миру, чтобы удовлетворить спрос на телефоны. Узбекистан 

экспортирует хлопок. Анализ спроса и предложения, который мы можем получить от 

этого является наиболее эффективным для развития нашей страны. 
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